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2012 V. 6 Veeu relatif a la gestion de la RATP et de saeréfgtrobus des publicités événementielles
dans le métro.

Le Conseil de Paris, siegeant en formation de Conbkmunicipal,

Depuis quelques temps, de nouvelles formes de gidislidites événementielles fleurissent dans le
métro parisien. Ces derniéres semaines, ce sogessicement la customisation compléte, pendant
plusieurs jours, de la station de métro Bastill@ aouleurs d’'une marque de Vodka, de la station
Trocadéro a I'effigie d'une banque, l'incrustatidans les fenétres des rames de certaines ligneeile
d’affichettes vantant les mérites d’'un patch aalbiaic, ainsi que I'installation d’espaces aux caslelun
magasin d’aménagement d’intérieur, au sous sold&dtion Auber pendant cinq jours, qui nous ont
alertés ;

Des 2001, notre majorité s’est mobilisée afin qu&églement Local de Publicité (RLP) de Paris soit
revu et adapté dans un sens plus restrictif elepr@tir de I'environnement. Cette revendicationts’es
concrétisée en juin 2011, permettant une avanamniestable en termes de diminution de la pression
publicitaire dans la capitale et nous nous enifélis ;

Néanmoins, le Groupe Socialiste, Radical de Gawth&pparentés n’a cessé depuis de mettre en
garde le Conseil de Paris sur l'accroissement déngble de la place faite a la publicité, tout
particulierement dans le métro parisien ;

En 2009, le Conseil de Paris demandait qu’un hikafa mise en place des écrans ACL soit présenté et
gu’une place significative a I'information citoyemet culturelle y soit accordée ;



Les élus socialistes, radicaux de gauche et api@@arerinterrogent aujourd’hui sur ces nouvelles
formes de publicités dites événementielles qui $emise multiplier et se demandent si la RATP nmet e
place un encadrement spécifique a leur égard ;

Considérant la responsabilité et 'engagement deA&P d’offrir un transport public de qualité a ses
millions d’'usagers parisiens et franciliens ;

Considérant que l'adoption par la Ville de Paris RUP tend a une diminution de la pression
publicitaire dans I'espace public et qu’il seraitibaitable que le métro parisien développe destsfém
ce sens ;

Sur la proposition de Mme Laurence GOLDGRAB, de M@illes ALAYRAC et Jean-Bernard
BROS, et des élus du Groupe Socialiste, Radic@alehe et Apparentés,

Emet le vceu :
Que M. le Maire de Paris interpelle la RATP etégie publicitaire Métrobus afin qu’elle s’engage a

- communiquer, si elles existent, les régles nedatia ces nouvelles formes de publicité événenllentie
notamment leur délimitation dans I'espace, le tegtga fréquence,

- accorder a la Mairie de Paris un espace d'affiehplus significatif pour lI'information citoyenne,
associative et culturelle ainsi qu’il I'a déja éiEmandé sans succes.



